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Resumo

Este artigo traz resultados parciais da pesquisa realizada entre alunos do curso de Jorna-
lismo da Universidade Tuiuti do Parana (UTP) sobre perspectivas profissionais. Os da-
dos da referida pesquisa fazem parte do projeto Identidades e Culturas Profissionais,
que investiga estudantes de Jornalismo no Chile, Brasil, México, Australia, Suica, Es-
panha e Estados Unidos. Em Curitiba, a pesquisa foi realizada no primeiro semestre de
2012, quando a maioria de estudantes de Jornalismo entrevistados respondeu que gosta-
ria de trabalhar em empresas de comunicagdo quando concluir a faculdade. No entanto,
cresce 0 nimero de alunos que percebem a comunicacdo corporativa como uma boa
oportunidade para iniciar a carreira. Este artigo também traca o cenario atual do merca-
do jornalistico paranaense e apresenta a realidade dos egressos da UTP, destacando o
inicio da trajetoria profissional de recém-formados.
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Abstract

This paper presents partial results of the survey among students of Journalism of Uni-
versidade Tuiuti do Parana (UTP) on career prospects. The research data is part of the
Professional Identities and Cultures project, which investigates students of Journalism
in Chile, Brazil, Mexico, Australia, Switzerland, Spain and the United States. In Curiti-
ba, the survey was conducted in the first half of 2012, when the majority of the students
of Journalism interviewed said they would like to work in media companies upon grad-
uating. However, the number of students who perceive corporate communication as a
good opportunity to start a career is growing. This article also outlines the current mar-
ket scenario for Journalism in the state of Parand and presents the reality of the gradu-
ates of UTP, highlighting the beginning of the career of the newly graduated students.
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Jornalismo: contextos de ensino e de mercado

No Brasil, a queda da obrigatoriedade do diploma de jornalista hd mais de trés anos pelo
STF (Supremo Tribunal Federal) ndo acabou com os sonhos de uma geracdo disposta a
praticar a profissdo que tem como misséo levar a informacdo para a sociedade. No Pa-
rana, 0s responsaveis pelos meios mainstream ainda veem como necessario o diploma
de jornalista para exercer a profissdo. No entanto, em tempo de convergéncia de meios
as exigéncias sao distintas e multiplas. A concorréncia também € grande, o que significa

gue nem todos os futuros jornalistas terdo a oportunidade de trabalhar na vaga desejada.

No site do E-MEC, do Ministério da Educacdo, hd 373 cursos de Jornalismo em todo o
Brasil. O nimero ndo é preciso, pois estdo incluidos cursos que deixaram de funcionar.
No Parand, aparecem 24 cursos. S6 em Curitiba, h4 sete cursos de Jornalismo em funci-
onamento (PUCPR, UFPR, UTP, UP, UNIBRASIL, OPET e FACINTER), porque ou-
tros trés ja foram desativados (UNIANDRADE, ROYLLER e ESSEI ') antes e depois
da queda da exigéncia do diploma. O fato é que, apos a decisdo do Supremo Tribunal
Federal de 17 de junho de 2009, muitos dos cursos de Jornalismo ofertados pelas insti-
tuicOes privadas tiveram menor procura no vestibular e, consequentemente, as turmas
diminuiram. Ainda assim, os estudantes que persistem na carreira por vocacdo profissi-

onal ndo encontram um mercado de trabalho tal como o idealizado no inicio do curso.

Neste artigo, apresentaremos as perspectivas profissionais de estudantes de jornalismo.
A proposta é cruzar os dados desta pesquisa com outras informacdes coletadas em in-
vestigacfes concluidas ou em andamento sobre o ensino do jornalismo e também sobre
recém-formados e a sua relacdo com o mercado de trabalho. No projeto de pesquisa “O
ensino do jornalismo na era da convergéncia tecnoldgica: Metodologias, Planos de Es-
tudos e Demandas Profissionais”, que tem a coordenacdo da UFBA, a participacdo da
UTP e da UFSC e o apoio do Procad/Capes, verificamos numa primeira etapa, realizada
em 2010, que os curriculos dos cursos de jornalismo investigados nem sempre acompa-

nham as mudancas profissionais.

No entanto, percebemos que algumas instituicbes de ensino tém investido nas discipli-
nas de empreendedorismo para que 0s novos jornalistas criem suas préprias oportunida-

des de emprego, como abrir uma assessoria de comunicacdo ou uma empresa de consul-
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toria de midias sociais digitais. Evidentemente que esse tipo de negocio e/ou trabalho de
freelancer ndo é contabilizado pelo Ministério do Trabalho, que registrou 89.252 jorna-
listas empregados em todo o pais no ano de 2010 (ANJ, junho de 2012). No Parana, em
junho de 2012, o Sindijor-PR (Sindicato de Jornalistas do Parand) registrava 3.166 pro-
fissionais sindicalizados. Este ndmero ndo representa 0 ndmero de jornalistas que atuam
no Parand, porque nem todos estdo registrados no sindicato. Entre os estudantes entre-
vistados para o desenvolvimento desta pesquisa, apenas 58,8% disseram que irdo se fili-

ar ao Sindicato dos Jornalistas do Parana assim que se formarem.

Neste artigo, investigamos as perspectivas dos estudantes de jornalismo da Universida-
de Tuiuti do Parand (UTP) com relagdo ao futuro profissional, espelhados em duas pes-
quisas. A primeira faz parte do projeto Identidades e Culturas Profissionais, que analisa
estudantes de Jornalismo no Chile, Brasil, México, Australia, Suica, Espanha e Estados
Unidos, e tem a coordenacdo das Universidad de Santiago de Chile; Sunshine Coast
University, Australia; Universidad Rey Juan Carlos de Madrid, Espanha; Universidade
de Brasilia, Brasil; Universidad de Aguascalientes; México; Texas State University San
Marcos, Estados Unidos; e Zurich University of Applied Sciences, Suica. No Brasil,
participam como colaboradoras outras instituicbes, como a Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN) e a UTP.

A nossa participagdo tem a finalidade de tragar o perfil de estudantes de jornalismo de
uma universidade particular no Brasil. Aqui, portanto, ndo apresentaremos resultados
comparativos com 0s alunos de instituicbes publicas. A segunda referéncia € o levanta-
mento realizado pela UTP com os egressos da instituicdo em jornalismo, para delinear a
trajetoria profissional dos recém-formados e também tracar o cenario atual do mercado
jornalistico paranaense. O curso de Jornalismo da Universidade Tuiuti do Parana foi
criado em 1994, quando funcionava em trés periodos: manha, tarde e noite. “A ultima
turma vespertina concluiu o curso em 2000. Desde 2008, as turmas de jornalismo se
concentram no periodo noturno (...)”. (QUADROS E CAETANO, 2009, p. 78 ¢ 79).

Assim como em outras instituicbes de ensino, o curso de Jornalismo da UTP tem menos
alunos do que meados da década de 1990. A criacdo de outros cursos no interior do es-
tado, o surgimento de novos cursos de jornalismo em Curitiba e a queda da exigéncia do

diploma foram alguns dos motivos que levaram a reducdo de alunos matriculados no
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terceiro curso mais antigo da capital do Parand.? Desde o seu surgimento, o curso de
jornalismo da UTP também recebe alunos que atuam no jornalismo paranaense ha mui-
tos anos com o registro provisionado. A procura deste publico, evidentemente, era mai-
or quando o diploma de jornalista era obrigatério. No final dos anos 90, também havia
um grande ndmero de estudantes oriundos do interior do estado. Atualmente, os alunos
do interior sdo em maior ndmero nos cursos de pos-graduacdo lato e stricto sensu da

instituicdo, sendo que realizaram a graduagdo em suas cidades de origem.

A Universidade Tuitui do Parand mantém o Unico programa de Mestrado e Doutorado
em Comunicacdo e Linguagens do estado® e, por esse motivo, alguns alunos da gradua-
cao também sdo atraidos pela possibilidade de participar de pesquisas em comunicacdo
e, posteriormente, ingressar no mestrado. No quadro docente da graduacdo, também es-
tdo professores que atuam no referido programa de poés-graduacdo. O curriculo da UTP,
no entanto, possui mais disciplinas praticas do que tedricas. A atual coordenacdo do
curso busca o equilibrio entre a préatica e a teoria, contratando e/ou mantendo professo-

res com experiéncia profissional no jornalismo.

Em tempo de convergéncia: exigéncias multiplas e distintas

A preocupacdo da instituicdo se revela como uma tendéncia seguida pelas escolas de
jornalismo no pais, que procuram se aproximar mais do mercado de trabalho. A conver-
géncia de meios € bastante ampla, ndo esta atrelada apenas as questdes tecnoldgicas. Ela
também tem transformado o modo de fazer jornalismo, fato que também exige mudan-
cas empresariais e profissionais. Logo, ha necessidade de se refletir sobre o ensino do
jornalismo em contexto de convergéncia de meios. Embora haja pesquisadores (SALA-
VERRIA e NEGREDO, 2008) que ndo acreditam no profissional multimidia como o
futuro dos meios de comunicacdo, 0 mercado de trabalho tem exigido cada vez mais

tarefas de um Unico jornalista.

Nas emissoras de televisdo, por exemplo, hda muito tempo o editor cumpre funcdes antes
ocupadas por dois profissionais. Hoje, ele edita textos e imagens. O editor de imagens,
outrora desempenhado por técnicos sem formacdo em jornalismo, existe, em menor

nimero, para pos-producdes de reportagens especiais. No jornalismo, o profissional ca-
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da vez mais precisa fazer das redes sociais suas ferramentas para divulgar o seu traba-
Iho, para se comunicar com o publico e para criar outras formas de narrativa. Para Mir-
na Tonus (2012), essas interacOes, frequentes com a convergéncia de meios, trazem a
tona outro perfil de jornalista e, consequentemente, a necessidade de rever também as

praticas de ensino.

Escolas de comunicagdo procuram desenvolver acgdes que coloquem professor e aluno
em sintonia com o0s tempos atuais. Tanto no mercado como na academia, de modo geral,
as potencialidades oferecidas pelos meios digitais ndo foram exploradas de forma ime-
diata. Os meios mainstream demoraram a incorporar praticas das redes sociais para atra-
ir e conquistar o publico e a maioria dos cursos de comunicacdo tardou em discutir a sua
estrutura curricular para se preparar ante essas mudancas tecnoldgicas e culturais que
cada vez mais transformam a forma de fazer jornalismo. “A era virtual, além de recon-
figurar de forma radical cada um dos meios e o conjunto da comunicagdo, revolucionou
as formas de socializagdo do ser humano, as praticas politicas e 0 modo pelo qual as no-

vas geracdes se relacionam com o saber.” (KUCINSKI, 2012, p. 6).

Bernardo Kucinski ainda discute que a auséncia de utopia, presente nesta era de conver-
géncia, é preocupante e pode implicar mais mudancas profundas no jornalismo. Se a
utopia sempre moveu o mundo, como podemos definir “o jornalista sem abragar alguma
forma de utopia, algum tipo de preferéncia ou crenca no advir de uma sociedade me-
lhor?” (KUCINSKI, 2012, p. 8). A pesquisa em tela tenta revelar as preferéncias dos
estudantes quanto ao futuro do jornalismo. No item detalhamento da pesquisa, a seguir,
revelamos um pouco do que cré essa nova geragdo sobre o0 jornalismo e 0 que espera da
sua carreira profissional. Antecipamos que 0s estudantes pesquisados de certo modo
preservam alguma forma de utopia, mas que se revela diferente das retratadas em outros

tempos.

Ciro Marcondes Filho (2000) relata a dificuldade de caracterizar o jornalista, pois quem
opta por essa profissdo pode ocupar distintas funcbes e atuar em diferentes veiculos.
Nos tempos atuais, 0 jornalista pode assumir mais de um papel e trabalhar para diferen-
tes meios de comunicagdo com um Unico salario. Por exemplo, o editor de cultura tam-
bém faz uma matéria para as versdes on-line e impressa, elabora um boletim para o réa-

dio sobre as principais noticias que estardo no caderno no dia seguinte e planeja um vi-
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deo especial para explorar outras narrativas do ciberespaco e, assim, conquistar 0 seu

publico.

Se o futuro da profissdo era incerto e o jovem jornalista tinha um ideal que ndo podia
realiza-lo, como destaca Marcondes Filho (2000), hoje ele pode criar o seu proprio ca-
nal de comunicacdo, supostamente mais democratico que os mainstream. Evidentemen-
te que ter um blog ou outros espagos nas redes sociais ndo garante a sua sobrevivéncia e
tampouco audiéncia. No entanto, a adesdo do publico, que também produz conteddo,
tem feito as grandes empresas de comunicacdo repensarem suas praticas. Cada vez
mais, 0s portais noticiosos dessas empresas tentam simular as comunidades virtuais em
seus ambientes digitais, abrindo espaco para a participacdo do publico. O jornalista, nes-

te sentido, tem multiplas e distintas funcdes do passado.

Detalhamento da pesquisa

Em relacdo ao primeiro levantamento, o questionario foi aplicado em todos os periodos
do curso de jornalismo da Universidade Tuiuti do Paran4.? Responderam apenas os alu-
nos que quiseram. No total, foram aproveitados os 17 questionarios respondidos de
forma completa. Apos a aplicacdo, os dados foram transpostos para uma base de dados
e, logo, cruzadas as questbes. A investigacdo, com extensdo internacional, foi formulada
com questdes cujos objetivos foram induzir o entrevistado a desenvolver uma critica a
formacdo pedagdgica académica, externar valores culturais, ideoldgicos e morais — indi-
cacOes estas embutidas nas avaliagbes e posicionamentos em situagdes corriqueiras do
cotidiano jornalistico — e detalhar as expectativas na insercdo no mercado de trabalho,

tanto perspectivas profissionais quanto financeiras.

As perguntas foram estruturadas a partir de seis eixos tematicos: colocacéo e realizacdo
no campo profissional posterior a conclusdo do curso; razGes e motivacdes para a predi-
lecdo pelo jornalismo; ajuizamento de topicos relacionados ao trabalho em ambito geral
e a procedimentos especificos do desempenho jornalistico; avaliagdo de atividades pré-
ticas elaboradas no curso com o intuito da simulacdo da atividade profissional; justifica-

tivas para a formacdo universitaria do jornalista; e as representacfes do entrevistado
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guanto ao jornalismo. O quadro a seguir, com a transcricdo de 19 das 36 questdes apre-

sentadas aos estudantes, ilustra a relagdo entre os eixos tematicos e as indagacoes.

Figura 1: questdes da pesquisa ldentidades e Culturas Profissionais.

Eixos tematicos

Questdes

Colocagdo e realizagdo no campo
profissional posterior a conclusdo

do curso

- Em qual &rea acha que comecaré a trabalhar quando se formar —

Empresa  jornalistica/Contelldo  variado/Ensino e  pesqui-
sa/Comunicacdo cooperativa-organizacional-RP-PP?

- Em que tipo de organizacdo acha que comecara a trabalhar?

- Em qual gostaria de trabalhar - Empresa jornalistica/Contetdo
variado/Ensino e pesquisa/Comunicacgdo cooperativa-
organizacional-RP-PP?

- Em qual organizagdo gostaria de trabalhar por toda a vida?

- Quanto acha que pode ganhar como jornalista nos primeiros 5

anos? Eapos os 5 primeiros anos?

Razfes e motivacdes para a predile-

¢do pelo jornalismo

Qual a principal razdo que motivou sua escolha pelo jornalismo?

1) Ndo pude completar meus estudos em outra area; 2) Ndo pude
ingressar na area que queria; 3) E facil se formar em jornalismo;
4) Tenho talento e/ou gosto de escrever; 5) Gosto do jornalismo
como profissdo; 6) Pela possibilidade de mudar a sociedade; 7)
Pelo dinheiro que posso ganhar como jornalista; 8) Pela possibili-
dade de cobrir escandalos e abusos; 9) Pela possibilidade de ser
famoso; 10) Porque gosto de viajar; 11) Porque gosto de conhecer

gente interessante; 12) Outros. Quais?

Ajuizamento de tdpicos relaciona-
dos ao trabalho em ambito geral e a
procedimentos especificos do de-

sempenho jornalistico

- Dos 16 itens da lista dos aspectos vinculados ao trabalho e vida
profissional, enumere de 1 a 5, em ordem de valor decrescente, a
importancia de cada um deles;

- Fazer o mesmo com a lista de 28 atitudes relacionadas a pratica

diaria dos meios de comunicacao

Avaliacdo de atividades préaticas
elaboradas no curso com o intuito
da simulagéo da atividade profissio-

nal

- Dos 20 itens da lista de atividades realizadas pelas escolas de
jornalismo diariamente, enumere de 1 a 5, em ordem de valor de-

crescente, a importancia de cada um deles;

Justificativas para a formacdo uni-

versitaria do jornalista

- A preparacdo académica que recebem os futuros jornalistas é:
1) Muito ruim; 2) Ruim; 3) Regular; 4) Boa; 5) Muito boa;

- Vocé acredita que a formagdo universitaria em jornalismo é ne-
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cessaria para exercer a profissdo?

As representacdes do entrevistado|- Enumere os 3 problemas mais importantes que afetam o exerci-
quanto ao jornalismo cio do jornalismo brasileiro;

- Das 7 afirmagdes listadas sobre prética, papel e valores de jorna-
listas, diga se 1) Discorda totalmente; 2) Discorda; 3) Ndo discor-
da nem concorda; 4) Concorda; 5) Concorda totalmente;

- Das 6 afirmacGes sobre o trabalho de jornalista, diga se 1) Dis-
corda totalmente; 2) Discorda; 3) Ndo discorda nem concorda; 4)
Concorda; 5) Concorda totalmente;

- Quando se formar, vocé se filiard ao sindicato dos jornalistas?

- Quando se formar, vocé serd membro de alguma associagao pro-
fissional/organizacéo sindical?

- Na politica, na escala de 1 (esquerda) a 7 (direita), em qual vocé
se situaria?

- Na politica, na escala de 1 (liberal) a 7 (conservador), em qual

VvOoCe se situaria?

O questionario contempla o0 objetivo de balizar a cultura profissional do estudante de
jornalismo engendrada na universidade, base da posterior formacdo do ethos — a ima-
gem de si construida e fundamentada em dimensdes, formulagdes e representacdes do
ponto de vista culturais, discursivas, ideoldgicas, morais, politicas e sociais (CHA-
RAUDEAU; MAINGUENEAU, 2004, p. 220-221). Aprimorado nas redacgdes, assesso-
rias, empreendimentos e demais funcGes relacionadas ao oficio do jornalista, o ethos
fundamenta a construcdo da especificidade profissional alentada pela ideia de uma co-
munidade interpretativa Unica, a tribo jornalistica (TRAQUINA, 2005), e tem sua ori-
gem no campo académico, no qual o estudante, por intermédio do corpo docente, man-

tém contato com 0s personagens e rituais constitutivos da profisséo.

A segunda base do artigo foi o Levantamento do perfil profissional dos egressos da
UTP, realizado pela CEGRE (Coordenadoria de Acompanhamento de Egressos) e o
MARKNET (Nucleo de Estudos de Mercado e Pesquisa de Opinido) da instituicdo curi-
tibana, envolvendo o contato entre maio de 2010 e junho do ano seguinte com 83 alunos
formados em 2009 nos cursos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Radio e Tele-
visdo. Vinte e um estudantes, dos 38 graduados em jornalismo naquele ano, preenche-
ram o questionario com 26 perguntas. A universidade objetivou no plano geral verificar

se a formacdo efetivada foi condizente com a expectativa dos alunos e se auxiliou no
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ingresso no mercado de trabalho. Na parte especifica, sondou dos mesmos a vontade (ou
necessidade) de fazer uma das pos-graduacOes lato e stricto sensu ofertadas pela UTP e

compds o perfil profissional dos entrevistados.

A pesquisa foi segmentada em trés partes: o perfil profissional, compreendendo oito in-
dagacOes; a avaliagdo do curso de graduacdo, perscrutada em sete perguntas especificas;
e a sondagem de um potencial publico para a pés-graduacdo entre os recém-formados,
esbocada em nove perguntas. A primeira e Ultima etapas envolveram interrogacdes ob-
jetivas. Foram perguntados, relativos a primeira, da atividade profissional, classificacdo
e porte da empresa, desempenho funcional e formacéo, local e tempo de trabalho, remu-
neracdo e beneficios trabalhistas. No tocante a segunda, foram interpelados se havia co-
nhecimento prévio da oferta na UTP, formas de divulgacdo dos cursos e motivos do in-

teresse ou desinteresse pela pés-graduacao.

Destacamos mais 0 ponto da avaliagdo do curso porque esta parte complementa e en-
corpa, pela amplitude e consisténcia presentes nas alternativas, posicGes apontadas no
estudo das identidades e culturas profissionais sobre contribuicbes da preparacdo aca-
démica no exercicio profissional. Se no caso anterior ha apenas duas perguntas resumi-
das direcionadas ao assunto, na pesquisa da UTP o tema é ampliado, visando a saber dar
particularidades do aporte universitario ao trabalho jornalistico, do grau de contenta-
mento com o0 ensino da instituicdo e do éxito na mediacdo/preparacdo a insercdo profis-
sional. Exemplificamos tal afirmacdo valendo-nos de questdes enderecadas aos entrevis-
tados. Trés delas solicitam ao egresso para dizer se a formacdo auxiliou na ascensao
profissional, se ao deparar com o mercado de trabalho sentiu-se preparado e qual o nivel
de satisfacdo com a faculdade cursada na UTP. Outras duas, apresentaram 18 alternati-

vas com muktipla escolha para avaliar o curso, conforme quadro a seguir:
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Figura 2: Questdes elaboradas pelo Marknet da UTP.

AVALIACAO DO CURSO DE GRADUACAO AVALIACAO DO CURSO DE GRADUACAO
14. Na sua epinide, quais foram os principais aspectos positives do seu curso de graduacio na UTF? (RM) 15. E na sua opinido, quais foram os principais aspectos negativos do sew cursa de graduagdo na UTP? (RM)
O L. Qualidade do eurse O 1. Falta de organizagdo do curso
0 2. Abrangéncia do curso/visio ampla 01 2. Falta de abrangéncia do curso/visdo limitada
O 3. Qualificacio de alguns professores O 3. Desqualificacio de alguns professores
O 4. Relacionamento e dedicagdo dos professares Ol 4. Falta de comp i ) dos prafi
O 5. Atuacdo da coordenagio O 5. Atuacio da coordenagio

O 6. Costou de matérias especificas do curse -
g 6. isfagda com matérias especifica

O 7. Aplicagio pritica do curso
O 7. Pouca aplicagio pritica do curso

O 8. Infra-estrutura do cursa
O B. Sisterna de provas e avaliagdo ruim

O 9. Preparagdo para o mercado de trabalho 0 9. Falta de infra-estrutura no curso

01 10. Aprendizagem e conhecimento gue proporcionau 0 10. Falta de preparo/conhecimento para o mercado de trabalho
O 11. Apoio e preocupagdo da universidade com os alunos O 11 Dificuldade de ingressar no mercada de trabalho
1 12. Convivéncia académica 1 12 Falta de apoio e incentiva da universidade ao aluno para entrar no mercado
0 13. Qualidade do curriculo e conteddo lecionado O 13. Dificuldades na convivéncia académica
O 14. Reconhecimento e conceito do curso O 14. Prablemas com a grade curricular e conteddos lecionados
O 15, Atendimento administrative de modo geral & bon 01 15. Falta de reconhecimento do curso e conceito ruim
O 16. Nenhum/ ndo teve aspectos positivos O 16. Atendimento administrativo de mado geral é ruim
Des-
O 17. Organizagdo da UTP O 17. Nenhum/ Nio teve aspectos negativos
O 18. Outros. Quais? O 18.0utros. Quais? sa

for-
ma, 0s dois questionarios propdem-se, ao apresentar e listar situacdes inerentes a litur-
gia jornalistica fomentada nas salas universitarias e aplicada nos ambientes de trabalho,
a identificar o sistema valorativo e cultural de uma profissdo muitas vezes mitificada em
funcdo de acles e crencas expressas pela maneira pragmatica do comportamento imedi-
atista — metaforizado por Traquina como ‘Novoslandia” (2005, p. 50), pelo utilitarismo
discursivo da inteligibilidade e pela recorrente prevaléncia interpretativa da simplifica-
cdo, caracteristicas estas peculiares as competéncia e cultura jornalisticas (TRAQUINA,
2005, p. 40-51).

Resultados

A simbologia paradigmatica da tribo jornalistica mantém-se firme no imagindrio dos

estudantes. Onze dos 17 graduandos em jornalismo da UTP — sendo nove dos 3° e 4°

semestres, dois matriculados nos 5° e 6° semestres e seis cursando disciplinas dos 7° e 8°
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niveis — se sentiriam realizados em empresas jornalisticas, incorporando a tradicional
figura do profissional de redacdo. Quatro alunos almejam a comunicagdo institucional e
dois outros — um cada — pretendem a docéncia/pesquisa ou alguma atividade variada. O

detalhamento pode ser conferido abaixo.

Figura 3: Resultado da preferéncia laboral do estudante de jornalismo da UTP.

3. Em queéreavooé 26. Sexo 27. Faixa Efaria

goatanadetrabalh_ar Total Masculino Feminino De18a20anos | De21 a2banos | De25a 30 anos | Mais de30 anos

pel o res_tto de suavida

profissional? n % n % n % n % n % n % n %

Empresas Jomalisticas 11| 847% 5| 71,4% 8| 80.0% 5| 625% 2 1DD£ 3| 75,0% 1] 333%

Comunicagio

Institucionali Relacies 4| 235% 11 14,3% 3| 300% 3| IT 5% 1] 333%

Plblicas

Docéncia e Pesquisa 1| 55% 1| 10,0% 1] 333%

ConteddoVariado 1| 58% 1| 14,3% 1| 25,0%

Base 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
17 a% 7 % 10 % a % 2 % 4 % 3 %

Mais crencas despontam das respostas. A maioria, somando as alternativas Bastante e
Muita para fungdes cotidianas dos meios de comunicagdo, destacou a imparcialidade
(53%), motivacdo a cidadania e reflexdo politica (70,5%), qualificador da informacéo
(76%), principalmente as pertinentes a pauta politica (70%), esclarecer o publico em
temas complexos e polémicos (70%), ser vigilante da cidadania (64%) e, 0 mais pontu-
ado na soma, debater e avaliar politicas internacionais (82%). Em situacbes de trabalho,
nove entrevistados (52,9%) concordam com a associacdo da noticia a nocdo de bem
maior, oito (ou 14, se juntarmos ao Concordo os 6 da alternativa Concordo Totalmente)
exaltam o comportamento ético independente da situacdo, 0 mesmo valendo para evitar
métodos questionaveis de apuracdo, e 0 mesmo percentual, 47,1%, acredita ser o jorna-

lista capaz de “descrever a realidade como ela ¢”.

Requisitada a dizer se discordava totalmente, discordava, nem discordava nem concor-
dava, concordava ou concordava totalmente com afirmacdes e frases apresentadas, o
grupo de estudantes posicionou-se da seguinte forma, listadas as respostas com indice
superior a 40%: das afirmacGes, 58,8% discordam totalmente da possivel perda da con-
dicdo de jornalista para quem saiu da redagé@o e resolve atuar em outro ramo — assessoria
e comunicacdo institucional, por exemplo. Acrescentando os 29,4% de quem apenas
discorda, temos 88,2%. Outro porcentual proximo a este diz respeito a contrariedade

com uma afirmativa semelhante: 47,1% discordam totalmente e 35,3% discordam de
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que “o jornalista recém-formado que faz pds-graduacdo e ingressa na academia perde

sua condicdo de jornalista”.

Em relacdo as frases, uma obteve 47,1% de concordancia — Trabalhar como jornalistas
em grandes centros garante mais possibilidades de desenvolvimento profissionais — e
trés chegaram a 41,2%: duas por discordancia - Trabalhar como jornalista na capital do
pais garante mais possibilidades de desenvolvimento profissional e Trabalhar como
jornalista em capitais e em grandes centros é fazer melhor jornalismo — e uma pela al-
ternativa Concordo: Trabalhar como jornalista na capital do pais e em grandes centros
garante maior prestigio. A afirmativa Os jornalistas sdo profissionais respeitados no
Brasil recebeu tratamento singular: 41,2% discordaram e 41,2% nem discordaram nem

concordaram.

Quanto a necessidade da formacdo académica para o exercicio jornalistico, 75% sdo a
favor, recebendo 75% de respostas afirmativas femininas e 25% masculinas. Das 20 ati-
vidades académicas, os estudantes deram importancia maior — somando as alternativas
Bastante e Muita — para “Priorizar a pratica como item fundamental na formacdo ofere-
cida pelo curso” (94,1%); “Construir novos conhecimentos” (94,1%); ‘“Transmitir cO-
nhecimentos” (94,1%); ‘“Promover a pratica jornalistica no contexto do mundo real”
(88,3%); “Acentuar o dominio das técnicas profissionais no curriculo do jornalista”
(88,3%); ‘Publicar material cientifico” (88,2%); “Desenvolver competéncias e habilida-
des didaticas” (88,2%); e ‘“Priorizar o ensino da graduagdo” (82,4%). A avaliagdo relati-
va a preparacdo académica € tida como boa para 52,9% dos alunos e regular a 35,3%, de

acordo com o quadro:

Figura 4:aimportancia da preparacdo académica na opinido dos alunos da UTP.

26. Sexo 27. Faixa Etaria

19.A é
acad;n:.?g:;al.?:zaoebem Total Masculing Feminino De18a20anos| De21a2Banes| De26a 30 anos | Mais de30anos
os futuros jornalistas é: n 9 n o n 9 n 9% n 9 n o n o
Muito Ruim 1| 58% 1] 14.3% 1| 50.0%
Ruim 1| 59% 1] 143% 1| 25.0%
Regular 8| 353% 3| 42,9% 3| 30,0% 3| 375% 1| 25,0% 2| 887%
Boa 9| 529% 2| 286% 7| 70.0% 5| 62,5% 1| 500% 2| 50,0% 1| 333%
Muito Boa
Base 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

T S R i 4 w Sl d %
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A amostra com 21 graduados em jornalismo, presente no Levantamento do perfil profis-
sional dos egressos da UTP, corrobora muitas das expectativas dos futuros jornalistas
expressas na pesquisa do projeto Identidades e Culturas Profissionais. O cotidiano das
redacdes ainda responde pela preferéncia e oportunidade de trabalho. Quase metade dos
formados — 42,1% — trabalha em empresas de comunicagdo. Dois investiram em proje-
tos proprios e trés enveredaram para assessorias e coordenacdo da area da comunicagdo
corporativa/institucional. Na parte referente aos pontos positivos do curso foram menci-
onados, no aspecto pedagdgico, a qualificacdo e dedicacdo dos professores, com 71,4%
e 23,8% respectivamente, a qualidade curricular (14,3%) e a aprendizagem, conheci-
mento proporcionado e aplicacdo pratica do curso, com 9,5%. Houve ainda semelhanca
na opinido sobre a propriedade do preparo universitario na atividade profissional, res-
paldando a sincronia entre projecOes e realidades, depurada das pesquisas analisadas

neste trabalho.

Figura 5: Pesquisa do Marknet da UTP com ex-alunos.

Avaliacio do preparo para o mercado de

trabalho apés concluir o curso
Bem preparado 4 34,

A g 18 e '
Preparado 23 [ 561% | 11 [524% | 8 [@600% | 3 | 600%
Pouco preparado 4 9,8% 2 9,5% 1 6,7% 1 20,0%
Base 41 100,0% | 21 100,0% 15 | 100,0% 5 100,0%

Consideracdes finais

E importante ressaltar que o nimero de alunos que respondeu & pesquisa do projeto
Identidades e Culturas Profissionais na UTP foi reduzido, por esse motivo optamos em
cruzar dados obtidos com outras pesquisas concluidas e andamento para diminuir a
margem de erro. De qualquer modo, os resultados obtidos sdo relevantes e nos sinali-
zam que o estudante de jornalismo da UTP considera que a instituicdo o prepara para o
exercicio da profissdo. Evidentemente que o corpo docente entende que h& necessidade
de atualizacbes constantes para atender a demanda do mercado, mas principalmente pa-

ra ensinar o aluno a refletir sobre o jornalismo dos novos tempos.
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A maioria dos estudantes espera receber pelo menos o piso no inicio da carreira, R$
2.323,68 segundo a tabela do Sindicato dos Jornalistas do Parana. Apesar de 35,3% das
entrevistadas mulheres acreditarem que receberdo um salario abaixo do piso (R$
1.500,00) nos primeiros cinco anos de profissdo. Depois deste periodo, a maioria dos
alunos espera receber entre 5 mil reais ou mais. A nosso ver a expectativa desses estu-
dantes estd acima da realidade de mercado. A pesquisa realizada com 0s egressos cons-
tata que a maioria recebe ate R$ 2000,00 ap6s o primeiro ano da conclusdo do curso.
Logo, inferimos que para ganhar a quantia desejada o futuro jornalista precisard manter
pelo menos dois empregos. Muitos dos alunos (35,3%) acreditam que 0 Seu primeiro
emprego sera em uma assessoria de comunicacdo, que, normalmente, contrata para pe-
riodo integral. Considerando que alunos do curso j& tiveram experiéncia com o trabalho
em assessoria de comunicacdo, esta passa a ser a primeira oportunidade para atuar na
area. Mas a maioria dos alunos, como apontado anteriormente, espera poder trabalhar
em empresas jornalisticas, como radio, revista, televisdo e jornal impresso. Os alunos
entrevistados conhecem as dificuldades que encontrardo na questdo de ganhos, tanto que
57,1% consideram que o salario baixo é um dos motivos que marcam a desvalorizacdo

do jornalista no mercado.

Outras dificuldades no dia a dia da profissio também sdo consideradas pelos alunos.
Dos entrevistados, 66,7% julgam que a falta de tempo para apurar as matérias impede
maior aprofundamento das noticias. Quando questionados sobre a manipulagdo dos con-
teddos jornalisticos, apontam uma série de razbes empresariais para isso acontecer. En-
tre elas, 45,5% acreditam que sdo por conta de interesses politicos; 27,3% por interesses

econdmicos e 27,3% por interesses proprios da redagéo.

Apesar de conhecerem muitas das agruras que enfrentardo, os futuros jornalistas res-
pondem que escolheram o jornalismo para seguir carreira porque gostam da profissdo
(47,1%), entendem que tém talento para escrever (29,4%), pela possibilidade de mudar
a sociedade (17,6%) e ndo se veem fazendo outra coisa (5,9%). Talvez estejam mais
cientes das dificuldades e desafios que geracOes anteriores de estudantes de jornalismo,
mas acreditam que podem ter um papel relevante na sociedade ao exercer a profissdo.

Para 64,7% é bastante importante levar a informagdo mais interessante ao publico.
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Compreendemos que o futuro jornalista encontra no cenario da convergéncia de meios
mais desafios para exercer a profissdo. Isso, no entanto, ndo o impede de ter expectati-
vas que o0 motivam a continuar no campo do jornalismo. Se retomarmos 0 uestiona-
mento feito no inicio do texto que destaca a importancia do jornalista ter a0 menos uma
crenca para ter uma sociedade melhor, concluimos que os estudantes pesquisados en-

tendem que levar a melhor informacdo ao publico pode contribuir.

Notas

1. A ESSEI inicia o processo de transferéncia de seus alunos para outras instituicdes.

2. O curso mais antigo é o da PUCPR e o segundo da UFPR.

3. Atualmente, hd outros trés mestrados: UEL, UFPR e UEPG, mas estes programas

ainda ndo possuem doutorado no campo da comunicagéo.
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2 Os autores contaram com apoio da professora Fernanda Carraro para a aplicagdo dos question arios.
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